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Tittararet 2023

Vad gor en méatning till en valuta?

|
Matningen maste vara:

*  Oberoende och allmannyttig

*  Jamforbar och kvalitetsgranskad.

*  Transparent och tillganglig.

*  Byggd pa manniskors konsumtion, inte devices.

*  Byggd pa gemensam 6verenskommelse och
accepterad.

for att den ska kunna vara en Valuta!

%




Tittararet 2023

Matningar och data som inte ar valutor

Forsta-parts-data fran mediebolagen.

Kampanjmatningar

Andra matningar som inte natt valutastatus.

Annan data som exempel icke-verifierad trafikdata (devices).

Allt trafikdata av olika slag har sitt berattigande och fyller en funktion

men nar inte upp till kraven pa en valuta sa...




Tittararet 2023

Stall dessa fragor vid reklamkop

Baseras matningen pa manniskor eller device?
Hur ser tillsammanstittandet ut? (mer dn en kontakt/impression)
Hur stor ar skillnaden mellan distribution och konsumtion?
- | snitt ar det 15-20% av imps som aldrig nar fram till konsumenten.
Vad kravs for att en impression ska raknas?
Har verifieringen av data skett av en oberoende aktor?

Stall alltid fragor sa att du vet vad du betalar for!
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Tittararet

Hur har tittandet 1 utvecklats 20237

Genomsnittlig tittartid (min) per person och dag, 3+

Kalle Anka
Julkalendern

ESC final P3 spdret
Bast i test Friidrott VM

Gift vid forsta Allsdng premiar Finnkampen

TV: 104 min (-10)
OV: 15 min (+3)

10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

TV 2022 TV 2023 == == Onling 2022 = (Qnline 2023

Kélla: MMS TV-valuta, Onlinevideo-valuta.




Tittararet

Onlinevideo narmare TV rackviddsmassigt

Rackvidd per vecka, 3+

Réckviddsvillkor:
TV: sett minst 1 min
OV: sett minst 15 sek/50%

13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 4B 49 50 51 52

e T\ 2023 e Onilinevideo 2023 Totalen 2023

Kélla: MMS TV-valuta, onlinevideo-valuta, Totalmétning.




Tittararet

Totalmatningen har lanserats!

MMS jobbat med Totalmatningen i manga ar.

Kan t ex se unik rackvidd TV + Onlinevideo (utan dubbeltackning)
Matning, ej valuta annu.

Ny vidareutvecklad modell lanserad 2023-12-11.

Data i MMS verktyg (Totalanalys) och snart i AdvantEdge.




v ~ \\
S ch ESF o
FIMAL “at\

§ L @“a 1

Kalla: MMS TV-valuta, Totalmatning. Total rackvidd (TV + onlinevideo) sett minst 1 min é v ch15 se/50% pa onlinevideo.



Tittararet

Kalle Anka pa Julafton 2023

Forsta aret som MMS mater Kalle pa alla
plattformar!

TV: 2907 000

SVT Play: 338 000
Totalen: 3 129 600 (dubbeltittande bortrdaknat)




Tittararet

Kampanjuppfoljning pa totalniva

Lista Summering Kampanjrapport

Period: 2023-09-11 - 2023-09-24

Kanaler. Discovery, TV4, Viaplay Gro_..(22)
Filmkoder: E11AUB303D, E1IAUG303E, E11..(9)
Malgrupper: A3-99, K25-59 = (online-data)*
Anncnsérer: ICA Handlarnas AB TEEEB,E = (tv-data)*
Produkter: ICA

Byraer. Initiafive Universal

382380 302525

2023-09-24
383337 I

Maigrupp Visningslige

A3-99~ | Vecka~ |

* ingAende delar, som ej &r valuta, av tv- och online-data till berakning av totallolumn

| Reach 000s Reach 000s
3-8 (1min & SS/50%) 3-89 [1min & S</50%)
(tv-datal? (online-data]*

Vecka

BERAKNING nsss,:l

2023037 agzaz s

202338 333337

a
= WS Kalla: MMS Totalmétning.
S . C 0" 1 W YT L




Tittararet

Streaming pa TV-skdrmen

Nytt data fran MMS.

Komplement till 6vrig data fér att analysera all konsumtion pa hushallens stora
skarmar.

Overgripande niva.

Ej valuta.

MVIS
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Tittartidsandel allt tittande pa TV-skarmen
(Streaming + linjar TV)

Paramount 0% _  Ovrigt

Disney 3%
Youtube 4%

Netflix 5% TV4 Media 31%

WBD 10%

Viaplay Group
13%

SVT 28%

Kalla: MMS Streaming pa TV-skarm. A3-99, 2023.



Tittararet

Vilken tjanst streamas mest pa TV-skarm?

Genomsnittlig tittartid (min) per person och dag

0,1 I I I I

Disney i Paramount Viaplay Youtube

Kalla: MMS Streaming pa TV-skdrm. Avg Time Viewed, A3-99, helar 2023.




Allt tittande pa TV-skarmen (TV+Streaming)

Genomsnittlig tittartid (min) per person och dag

38,4
5,1
3,5
] -

Disney i Paramount Viaplay Youtube

Kalla: MMS Streaming pa TV-skdrm. Avg Time Viewed, A3-99, helar 2023.

fa [h D Mlse\
atllb,bls



Nar streamar 25-59 aringar pa TV-skarmen?

Genomsnittlig tittartid (min) per timme A25-59

16 17 18 19 20 21 22 23 24

Disney HBO SVT TV4 Media e \/iaplay Group s===\Narner Bros Discovery smmYoutube e (Qvrigt

Kalla: MMS Streaming pa TV-skarm. Avg Time Viewed, A25-59, 2023-09-04 - 2023-10-08.




Tittararet

Streaming pa TV-skdrmen

= Data kommer inom kort finnas tillgangligt i MMS verktyg.

= Steg tvaiexterna verktyg t.ex. AdvantEdge.

Kélla: MMS Streaming pa TV-skdarm. Avg Time Viewed, A25-59, 2023-09-04 - 2023-10-08.
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(1)

16-80 ar

Hemmet ar den priméara platsen dar vi tittar pa video

Andel som befann sig i hemmet da de tittade pa:
(Avser senaste tillfallet de tittade)

Streamingtjanster (betalda)
Streamade program (gratis)

Streamade klipp (gratis)

MMS Rérliga Bilder 2023:1
: fail:Coll Lt o) Th promas
A omise! *HY } when
: 'lf.;n.nctlol“c'a‘{r\(b,m: el

"



16-80 ar

Andras hem ar ocksa en viktig plats

Av dem som tittade utanfér hemmet.
Andel som befann sig hos vanner/familj da de tittade pa:

TV-kanal

Streamingtjanster (betalda)

Streamade program (gratis)

Streamade klipp (gratis)

MMS Rorliga Bilder 2023:1

; fail:CoOUP L0 o) Th promas
P )}'non(h-p”’"‘ls?. eturn b
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9-99 ar Betaltjanster

SVOD-tillvaxten har i stort stannat av

Andel som har tillgang till betaltjanster i sitt hushall, fordelat pa antal tjanster 1tjanst
Alla 9-99 ar W 2 tjinster
M 3 tjdnster

W 4+ tjanster

Kalla: MMS Trend & Tema 2015 Q1 - 2023 Q4




16-80 ar

Delning ar fortfarande ett problem i1 branschen

Andel av dem som har tillgang till respektive streamingtjanst som delar inlogg med andra hushall

(bade ger och far)

Netflix
Disney Plus
Discovery+
YouTube Premium
Amazon Prime Video
Viaplay
CMore

HBO Max
Tele2 Play+
Apple TV+
SkyShowtime

Telia Play

35%

35%

35%

32%

0%

Kalla: MMS Rérliga Bilder 2023:1




16-80 ar

Delning ar fortfarande ett problem I branschen

Andel som har tillgang till respektive streamingtjanst och som inte betalar

Disney Plus

Tele2 Play+
Netflix

Discovery+

HBO Max

Viaplay

CMore

YouTube Premium
SkyShowtime
Amazon Prime Video
Telia Play

Apple TV+

= )}, fal

QU

:Ce - o
(n.promise) ™ FTCy

©
=x

R ©

e sFunctionth Loy b);

Kalla: MMS Rorliga Bilder 2023:1




9-99 ar ;

Svart att ta betalt av dem som inte tittar sa mycket

Daglig rackvidd bland de som betalar och de som inte betalar for tillgang.

M Betalar for tjansten

M Betalar inte for tjansten

YouTube Premium Netflix Discovery+ Viaplay HBO Max Apple TV+

Kalla: MMS Trend & Tema 2023 Q3




16-80 ar

Det tar ofta lang tid att leta innehall

Andel som visste i forvag vad man skulle titta pa
(Vid senaste tillfallet den senaste veckan)

Streamade program (gratis)
TV-kanal

Streamingtjdnster (betalda)
Digital hyrfilm

Digital kopfilm

Streamade klipp (gratis)

Kalla: MMS Rérliga Bilder 2023:1




16-80 ar

Det tar ofta lang tid att leta innehall

Hur lang tid det tar att hitta nagot att titta pa
(Vid senaste tillfallet den senaste veckan)

Streamade program (gratis)
TV-kanal

Streamingtjanster (betalda)
Digital hyrfilm

Digital kopfilm

Streamade klipp (gratis)

Kalla: MMS Rérliga Bilder 2023:1
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16-80 ar ﬁti!r

Vi tittar ofta i sallskap, men pa olika innehall och skarmar

Andel parallelltittande - ser rérligt i samma rum med annan person men pa olika innehall och olika skdrmar, 16-80 ar
Avser personer i flerpersonshushall

Ja Ja Ja Delvis Nej
Varje/ndstan varje dag Varje vecka Mer sdllan an varje vecka Tittar i sa fall i olika rum Parallelltittar inte alls

Kalla: MMS Rérliga Bilder 2023:1

failiCiu® 7h promass
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Hemmet ar den priméara platsen dar vi tittar pa rorligt
Svod-tillvaxten har i stort stannat av

Dock fortsatter tillvaxten av antalet abonnemang per hushall
Hushallen delar svod-inlogg med andra hushall

Man lagger mycket tid pa att leta efter nagot att titta pa

Vi sitter tillsammans och tittar men pa olika skarmar och innehall
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”Skapa och forvalta en av branschen fullt
accepterad och anvand medievaluta for

rorlig bild, oavsett plattform och situation”

MMS Uppdrag

Kallhanvisning




Tittararet 2023

Vad gor en méatning till en valuta?

|
Matningen maste vara:

*  Oberoende och allmannyttig

*  Jamforbar och kvalitetsgranskad.

*  Transparent och tillganglig.

*  Byggd pa manniskors konsumtion, inte devices.

*  Byggd pa gemensam 6verenskommelse och
accepterad.

for att den ska kunna vara en Valuta!

%




Vidareutveckling under 2024.

Mer kommer under 2024:

* Tillgangliggora Total-data i externa system

Onskemal om fler analysmdjligheter i Totalmatningen och Onlinevideo-
valutan, sa som skarmar och fler aldrar.

Fortsatta vidareutveckling av matningarna genom att titta pa fler
datakallor.

MVIS







Matkunder Ovriga aktorer

Lansering av all
TV-skarms-
konsumtion

- o o o o o . Under

- 'A(-T,V'S-’“’TA” - U o Q12024
L X Ovriga skdrmar X Ovriga skdrmar

Onlinevideo Onlinevideo Totalt

Mediehus v

MMS samlar
dven in data pa
mediehusniva
for dvriga
aktorer, data ar

ej publicerat
En vidareutvecklad Total-matning lanserades utan exklusivt

. . e e under 2023 framtaget for
v Publicerat data som finns tillgangligt fér marknaden. TV-aret.

Programdetaljer v

Reklam-inform. v

X Data som samlas in men ej ar fardigstallt fér publicering.

Ej insamlat data. For att kunna publicera program- och reklaminformation kravs oftast ett samarbete med tjansten/bolaget som ska rapporteras.

) jon(h
_isFunct By




Tittandet pa alla skarmar

Tittartidsandel pa TV-skarmen

Paramount
Disney
Youtube

Netflix TV4 Media

WBD

SVT

Tittartidsandel pa alla skarmar

: TV4 Media
Twitch

TikTok
Meta

Disney

Youtube

Netflix ST

WBD

Kalla: MMS — matning av allt tittandet i hemmet pa alla skarmar, tittartidsandel 2023 for aldern 3-99.

Data exklusivt framtaget for TV-aret 2023.



Rating mandag-fredag

Tittandet pa alla skarmar - vardagar

mandag-fredag

4 5 6 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
=—TV4 Media =SV/T totalt

19 20 21 22 23

— Qvrigt —Viaplay Group ==DNI|

—Youtube — Netflix = Disney totalt =—=HBO

Kalla: MMS — matning av allt tittandet i hemmet pa alla skarmar, Rating November 2023 for aldern 3-99.

) Data exklusivt framtaget fér TV-aret 2023
o> < ai Qu romLS - -
utw}cnon(h pro Are 1'5?) b},




Rating mandag-fredag

Tittandet pa alla skarmar - vardagar

mandag-fredag

8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22

—Youtube e=——Netflix —Disney totalt =—=HBO

Kalla: MMS — matning av allt tittandet i hemmet pa alla skarmar, Rating November 2023 for aldern 3-99.
Data exklusivt framtaget for TV-aret 2023

: )}I 1 ok 1se)
b):

mctloﬂ(h p 1(b,b



Tittandet pa alla skarmar - helger

|6rdag-sondag

4 5 6 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23

—SVT totalt =~ ===TV4 Media =——Viaplay Group =——"0vrigt

—Youtube — Netflix = Disney totalt =—=HBO

Kalla: MMS — matning av allt tittandet i hemmet pa alla sk&rmar, Rating November 2023 for aldern 3-99.

) Data exklusivt framtaget for TV-aret 2023
P}, faitice — e
utw}cnon(h pro Are 1'5?) b}




Rating l6rdag-sondag

Tittandet pa alla skarmar - helger

|6rdag-sondag

8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22

—Youtube e=——Netflix —Disney totalt =—=HBO

Kalla: MMS — matning av allt tittandet i hemmet pa alla skarmar, Rating November 2023 for aldern 3-99.
Data exklusivt framtaget for TV-aret 2023

: )}I 1 ok 1se)
b):

mctloﬂ(h p 1(b,b



Framtidssakra matningarna

Upphandling 2027

MMS uppdrag ar att sakerstalla att vi har ratt matningar for ratt
tid. Vi befinner oss just nu mitt i vart befintliga avtal och det ar
redan dags att borja spana in i spakulan och framtiden.

2023:

Kartlaggning av marknadsbehov.

Framtagning, forankring och utskick av RFP.
2024:

Q1: Offerter kommer in i februari.

Q2-Q3: Offerthantering och avtalsférhandling med
malsattning att skriva avtal i slutet pa oktober.

2025-2026: Uppsattning av upphandlad matning for utrullning
vid arsskiftet 26/27.

&VMS
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