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MMS kanalpenetrationsundersékning

Om MMS kanalpenetrationsundersdkning

MMS utfor fristiende kanalpenetrationsundersékningar fyra ganger per &r, tva ganger pa varen och tva
géanger pa hosten, rapporterna bendmns Q1-Q4. Dessa anvinds bland annat av tv-kanaler och mediebyraer.
Resultaten anvinds inte vid utformningen av tittarpanelen eller peoplemetersystemet och ar inte kopplade till
MMS 6vriga undersokningar. Till skillnad fran tittarmétningarna som omfattar aldrarna 3-99 ar sa
intervjuas endast personer i dldrarna 9-99 ar i kanalpenetrationsundersékningen.

Undersokningen utférs via telefon till ett obundet slumpmissigt urval ur befolkningsregistret som far fragan:
"Har du tillgang till kanalen X i hemmet?” Unders6kningen tar alltsd fram medveten/upplevd penetration, ej
faktisk eller teknisk penetration.

Vissa kanaler mits i varje omgéng medan andra, av utrymmesmadssiga skél, endast méts varannan omgéang —
en gang pa varen och en géng pa hosten. Listan 6ver kanaler som underséks uppdateras l6pande i samrad
med MMS kunder. De kanaler som inte finns med i denna rapport finns i Rapport Q1 fran varen 2014 vecka
6-13. Tidigare rapporter finns p4 MMS hemsida:

http://www.mms.se/rapporter-lista.php/?t=tp

Under perioden 24 mars-19 maj har 2810 intervjuer genomforts med personer i aldrarna 9-99 ar. Av dessa
uppgav 209 personer att de inte har TV och siffrorna i rapporten baseras pa de som uppger att de har TV,
totalt 2 601 personer.

Vid framridkningen av befolkningstalen har resultaten fran Basundersokning 2013:2 anvénts. I den uppgar
Sveriges TV-befolkning 9-99 ér till 8 552 000 personer.

Slumpfelsmarginal

I en undersékning med 2 800 intervjuer for en kanal med penetration pa 50 % &r konfidensintervallet + 1,9
procentenheter med en signifikansniva pa 95 %. Enligt de statistiska modellerna blir konfidensintervallet som
storst for penetrationer pa 50 %. For penetrationer 6ver och under 50 % minskar konfidensintervallet. For en
kanal med 75 % penetration blir konfidensintervallet + 1,6 procentenheter.

Kommentar till resultat fran undersékningen

Jamfort med den senaste métningen, som utférdes vecka 6-13, sa ligger forandringarna inom felmarginalen
for de allra flesta kanaler. Man kan dock mérka en viss nedgang i dem medvetna tillgang till TV4 Sport, som
tappar bade totalt och i sin huvudmalgrupp. Tappet sammanfaller med att kanalen bytte fran en framskjuten
till en mer undanskymd kanalplats hos de stora distributérerna.

For fragor kontakta:
Bjorn Englund, projektledare
tel. 08-736 10 26

epost bjorn.englund@mms.se


http://www.mms.se/rapporter-lista.php/?t=tp
mailto:bjorn.englund@mms.se

Tabellen nedan visar penetrationen for respektive TV-kanal i TV-befolkningen 9-99 ar. Uppgifter i procent
respektive tusental, genomsnitt éver hela méatperioden v 14-21 2014.

Observera att métningen avser medveten/upplevd penetration, ej faktisk/teknisk.
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8466 99* 0
7355 85* 1
8466 99* 0
7184 83* 1
7184 83* 1
3506 41* 0
3763 45* =il
3677 42* 1
6414 7> -2
4105 49* =il
4960 56* 2
4190 55* -6
5388 60* 3
5388 60* 3
7184 84* 0
7526 88* 0
7269 83* 2
4875 58* =l
3164 37*
1454 16* 1
1368 17 =il
855 10* 0
684 8* 0
1368 16* 0
2566 30* 0
1368 16* 0
1283 15* 0
2480 29* 0
1112 13* 0
1796 19* 2
2138 24> 1
1625 18* 1
941 10* 1
855 O 1
855 9* 1
684 O il
1710 21* il
770 10* il
855 O 1
941 gy 2
2651 30** 1
1283 12** 3
1368 13** 3
684 6** 2
599 5** 2
513 Eas 1
2052 22** 2
1197 12** 2
941 11** 0
770 8** 1
1026 12%* 0
941 12%* =il
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Kanal Alla 9-99 ar, % | Alla 9-99 ar, tusental Féregdende Féréandring i
av TV-bef. métning | procentenheter
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o 0
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o 770 e 0
o 770 or* 0
9 770 g~ 0
| Antal intervjuer |

Antal intervjuer 2601
* Avser métningen fran v 6-13 2014 (Q1)  ** Avser métningen fran v 34-41 2013 (Q4)

Tabellen nedan redovisar penetrationssiffror for ett antal kanaler uppdelat per kén, alder 9-99 ar.
Matperiod: v 14-21 2014. Fér nastan alla kanaler géller att man har lika hég eller hégre medvetenhet an
kvinnor om vilka kanaler som kan ses i hemmet.

e O
TV10 64 50
TLC 23 19
TNT 22 16



Tabellen nedan redovisar penetrationssiffror for barnkanalerna uppdelat p& individer som uppgett att de
har smabarn (barn under 7 &r) i hushallet respektive de som har skolbarn (barn mellan 7 och 18 ar) i
hushallet. Dessutom redovisas penetrationen i aldersgruppen 9-11 &r samt en jamforelse med samtliga
9-99 ar. Méatperiod: v 14-21 2014.. F6r samtliga kanaler galler att medvetenheten ar stérre bland dem
med barn i hushéllet jamfért med samtliga individer. | gruppen 9-11 &ringar 4r medvetenheten hdgre
bade jamfort med samtliga 9-99 ar samt jamfort med grupperna med smabarn respektive skolbarn i
hushallet.

m Smabarn i hh. | Skolbarn i hh. % Barn 9-11 ar % Alla 9-99 ar %

% TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.
Barnkanalen 92 91 97

Disney Channel 40 48 53 30
Disney Junior 29 27 40 16
Disney XD 25 30 47 15
Nickelodeon 41 48 62 29
Nick Junior 22 24 37 13
Boomerang 14 16 23 8
Cartoon Network 30 36 51 20
Antal intervjuer 347 665 73 2601

Tabellen nedan visar penetrationen for ett antal kanaler i fyra aldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 &r, 12-59
och 15-59 ar. Dessutom finns en kolumn f6r jamforelse med penetrationen fér samtliga 9-99 &r.
Matperiod: v 14-21 2014.

Alla Alla Alla Alla Alla

15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15 -59 ar % 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

SVT 1 98 99 99 99 99

SVT 2 98 98 99 99 99

TV3 88 87 87 87 86
98 98 98 98 99
[ Kanal5 | 88 86 86 86 84
89 87 87 86 84
48 48 48 47 41
49 49 49 49 44
lmm_ 39 41 44 44 43
E 76 73 75 75 75
4 43 49 49 48
| Kanal11 | 63 60 61 60 58
% @ a8 8 p
| Kanal9 | 67 65 65 65 63
63 61 62 62 63
73 79 82 83 84
82 85 87 87 88
82 85 85 85 85
61 57 57 57 57
32 35 38 38 37
14 15 17 16 17
15 16 17 17 16
23 21 20 19 16
30 34 35 34 30
20 20 19 18 16
18 20 18 17 15
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“ Alla Alla Alla Alla Alla

15-34ar % | 15-44ar % 12-59 &r % 15 -59 ar % 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

3 3 2 2 2
16 16 16 15 13
17 19 20 20 19
535 886 1554 1476 2601

Tabellen nedan visar penetrationen fér méan i fyra aldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 ar, 12-59 och 15-59 ér.
Dessutom finns en kolumn for jamférelse med penetrationen fér samtliga 9-99 ar. Matperiod: v 14-21
2014.

Man Man Man Man Man
15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15 -59 ar % 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

SVAN

SVT 2 98 98 98 98 99
TV3 88 85 86 85 85
97 97 98 98 98
| Kanal5 | 87 85 85 85 84
91 90 89 89 88
49 51 52 52 47
52 54 55 55 51
| Eurosport | 43 46 49 49 48
Er 76 73 74 74 75
44 47 50 50 50
| Kanal11 | 61 60 62 62 61
48 49 52 52 52
| Kanal9 | 69 69 67 67 66
TV8 62 62 63 63 64
79 83 85 86 86
84 86 88 88 89
81 84 86 86 86
66 64 64 63 64
34 40 43 43 42
15 16 20 20 20
15 17 21 20 20
1 1 12 12 12
9 E 9 9 10
28 26 26 25 22
32 34 38 37 34
20 21 21 20 19
19 20 20 20 17
30 33 34 33 31
14 15 16 15 15
TLC 22 23 26 26 23
National 28 29 32 32 30
Geographic
16 18 22 22 22
268 432 725 687 1197



Tabellen nedan visar penetrationen for kvinnor i fyra aldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 ar, 12-59 och 15-59
ar. Dessutom finns en kolumn f6r jamférelse med penetrationen for samtliga 9-99 ar. Matperiod: v 14-21
2014.

Kvinnor Kvinnor Kvinnor Kvinnor Kvinnor
15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15 -59 ar % 9-99 ar %

TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

_————
SVT 2

Dlscovery Channel

E 75 72 79 75 79
TV4 Fakta ! ! ! [ |
TVa Sport 1 1
SVT24

_____
_____
_____
_____
_____
_____
_____
— _____
[TNT ____

1404



Tabellen nedan visar penetrationen i respektive kanals huvudmalgrupp. De flesta kanaler har hogre
penetration i sina huvudmalgrupper an i alla 9-99 ar. Matperiod: v 14-21 2014.

Alla Alla Alla Alla Alla Alla

9-59 ar % 12-59 &r % | 15-24 ar % | 15-34 ar % | 15-44 ar % | 15-49 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

ST — — T —— T [ —— [ [
EC =

SVT2

R 5000 5 e s s sy
Ve | s

TV4

Ve 89 87 87

______
——————
Kunskapskanalen
TV4Film ______
Antal intervjuer 1627 1835 1100

Alla Alla Alla Man Man Kvinnor

20-44 ar % | 25-59 ar % | 30-59 &r % | 25-39 ar % | 25-59 &r % | 15-39 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef

______
TV4Fakta

TV4 Sport

Comedy Central ______
Kanal 11 ______
| Antal intervjuer | intervjuer 1200 1076




