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MMS kanalpenetrationsundersékning

Om MMS kanalpenetrationsundersdkning

MMS utfor fristiende kanalpenetrationsundersékningar fyra ganger per &r, tva ganger pa varen och tva
géanger pa hosten, rapporterna bendmns Q1-Q4. Dessa anvinds bland annat av tv-kanaler och mediebyraer.
Resultaten anvinds inte vid utformningen av tittarpanelen eller peoplemetersystemet och ar inte kopplade till
MMS 6vriga undersokningar. Till skillnad fran tittarmétningarna som omfattar aldrarna 3-99 ar sa
intervjuas endast personer i dldrarna 9-99 ar i kanalpenetrationsundersékningen.

Undersokningen utférs via telefon till ett obundet slumpmassigt urval ur befolkningsregistret som far fragan:
"Har du tillgang till kanalen X i hemmet?” Unders6kningen tar alltsd fram medveten/upplevd penetration, ej
faktisk eller teknisk penetration.

Vissa kanaler mits i varje omgéng medan andra, av utrymmesmadssiga skél, endast méts varannan omgéang —
en gang pa varen och en géng pa hosten. Listan 6ver kanaler som underséks uppdateras l6pande i samrad
med MMS kunder. De kanaler som inte finns med i denna rapport finns i Rapport Q3 fran hosten 2013
vecka 34-41. Tidigare rapporter finns pA MMS hemsida:

http://www.mms.se/rapporter/tv-landskapet/kanalpenetration.asp

Under perioden 14 oktober till och med 10 december har 3227 intervjuer genomférts med personer i
aldrarna 9-99 &r. Av dessa uppgav 254 personer att de inte har TV och siffrorna i rapporten baseras pa de
som uppger att de har TV, totalt 2 970 personer.

Kommentar till resultat fran undersékningen

Jamfort med den senaste matningen, som utférdes vecka 34-41, sa ligger forandringarna inom felmarginalen
for de allra flesta kanaler. Man kan dock notera en viss 6kning av den medvetna tillgdngen till Sjuan, upp 5
procentenheter, och Barnkanalen som ¢kat med 4 procentenheter i medveten penetration. Det finns tecken
pé att den medvetna penetrationen 6kat for fler barnkanaler, dven om fordndringarna for varje enskild kanal
ligger inom den statistiska felmarginalen.

Vid framrikningen av befolkningstalen har resultaten fran Basunders6kning 2013:2 anviénts. I den uppgar
Sveriges TV-befolkning 9-99 ar till 8 552 000 personer.

Slumpfelsmarginal

I en undersékning med 3 100 intervjuer for en kanal med penetration pa 50 % &r konfidensintervallet + 1,7
procentenheter med en signifikansniva pa 95 %. Enligt de statistiska modellerna blir konfidensintervallet som
storst for penetrationer pa 50 %. For penetrationer 6ver och under 50 % minskar konfidensintervallet. For en
kanal med 75 % penetration blir konfidensintervallet + 1,5 procentenheter.

For fragor kontakta:
Bjorn Englund, projektledare
tel. 08-736 10 26

epost bjorn.englund@mms.se


http://www.mms.se/rapporter/tv-landskapet/kanalpenetration.asp
mailto:bjorn.englund@mms.se

Tabellen nedan visar penetrationen for respektive TV-kanal i TV-befolkningen 9-99 ar. Uppgifter i procent
respektive tusental, genomsnitt éver hela méatperioden,v 42-49 2013.

Observera att métningen avser medveten/upplevd penetration, ej faktisk/teknisk.

Alla 9-99 ar, % av TV- Alla 9-99 ar, tusental Jamforelse med

bef. tidigare

madtningar

99 8466 99* (+-0 %)
99 8466 99* (+-0 %)
85 7269 84* (+1 %)
99 8466 99* (+-0 %)
84 7184 83* (+1 %)
85 7269 85* (+-0 %)
42 3502 43 (-1%)
44 3763 45% (-1 %)
42 3502 44% (+-0 %)
79 6756 74% (+5 %)
48 4105 48 (+-0 %)
56 4789 55 (+1 %)
56 4789 55 (+1%)
63 5388 62 (+1 %)
62 5302 62* (+-0 %)
84 7184 83* (+1 %)
88 7526 86* (+2 %)
85 7269 81* (+4%)
53 4533 53 (+-0 %)
37 3164 36* (+1 %)
15 1283 14* (+1 %)
15 1283 14* (+1 %)
9 770 9* (+0 %)
7 599 7*(+-0 %)
15 1283 14% (+1 %)
29 2480 26* (+3%)
16 1368 13* (+3 %)
15 1283 12* (+3 %)
28 2395 25* (+3 %)
13 1112 10* +3 %)
17 1454 15 (+2 %)
23 1967 21% (+2 %)
16 1368 15 (+1 %)
10 855 9* (+1 %)
9 770 7* (+2%)
9 770 7* (+2 %)
8 684 8* (+-0 %)
19 1625 18* (+1 %)
8 684 8* (+0 %)
8 684 9* (-1 %)
9 770 11%* (-2 %)
30 2566 31%* (-1 %)
12 1026 12%* (+-0 %)
13 1112 15%* (-2 %)
6 513 6** (+-0 %)
5 428 5% (+-0 %)
5 428 6 (-1 %)
22 1881 24+ (-2.9%)
12 1026 13** (-1.%)
1 941 11 (+-0 %)
8 684 8 (+-0 %)
12 1026 13%* (-1.%)
12 1026 12%* (+-0 %)
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Kanal Alla 9-99 ar, % av TV- Alla 9-99 ar, tusental Jamférelse med

bef. tidigare

métningar

9 770 117 (-2 %)

9 770 10%* (-1 %)

9 770 10%* (-1 %)

9 770 10%* (-1 %)

9 770 10%* (-1 %)
| Antal interviuer |

Antal intervjuer 2970
* Avser métningen fran v 34-41 2013 (Q3) ** Avser métningen fran v 14-21 2013 (Q2)

Tabellen nedan redovisar penetrationssiffror for ett antal kanaler uppdelat per kon, alder 9-99 ar.
Méatperiod: v 42-49 2013. For néstan alla kanaler géller att mén har lika hdg eller hégre medvetenhet &n
kvinnor om vilka kanaler som kan ses i hemmet.

Man 9-99 ar % TV-bef. Kvinnor 9-99 ar % TV-bef.

MTV 47 37
8 5
TLC 20 14
TNT 19 12



Tabellen nedan redovisar penetrationssiffror for barnkanalerna uppdelat p& individer som uppgett att de
har smabarn (barn under 7 &r) i hushallet respektive de som har skolbarn (barn mellan 7 och 18 ar) i
hushallet. Dessutom redovisas penetrationen i dldersgruppen 9-11 &r samt en jamférelse med samtliga
9-99 ar. Méatperiod: v 42-49 2013. For samtliga kanaler géller att medvetenheten &r stérre bland dem med
barn i hushéllet jAmfért med samtliga individer. | gruppen 9-11 &ringar &r medvetenheten hdgre bade
jamfort med samtliga 9-99 &r samt jamfort med grupperna med smabarn respektive skolbarn i hushallet.

Smabarn i hh. % Skolbarn i hh. % Barn 9-11 ar % Alla 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

Barnkanalen

Disney Channel 38 44 65 29
Disney Junior 29 26 37 16
Disney XD 26 27 46 15
Nickelodeon 42 47 68 28
Nick Junior 24 22 46 13
Boomerang 16 15 26 8
Cartoon Network 29 32 48 19
Antal intervjuer 420 806 81 2970

Tabellen nedan visar penetrationen fér ett antal kanaler i fyra ldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 ar, 12-59
och 15-59 &r. Dessutom finns en kolumn for jamforelse med penetrationen for samtliga 9-99 ar. De allra
flesta kanaler har hdgre penetration i de smalare aldersgrupperna &n i alla 9-99 ar. Matperiod: v 42-49
2018.

Alla Alla Alla Alla Alla
“ 15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15-59 ar % 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

98 99 99 99 99
98 99 99 99 99
86 86 87 87 85
97 98 99 99 99
86 86 87 87 84
o1 89 88 88 85
47 49 50 49 42
48 50 50 49 44
38 41 44 44 42
76 77 80 79 79
45 46 49 49 48
61 60 60 59 56
55 54 57 57 56
63 63 65 65 63
58 59 63 62 62
76 81 83 83 84
83 87 88 88 88
81 85 86 85 85
57 54 55 55 53
35 36 40 40 37
13 13 16 15 15
15 15 17 17 15
: : 7

22 20 20 19 15
21 31 32 31 29
17 20 20 18 16
18 19 18 16 15
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Alla Alla Alla Alla Alla
“ 15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15 -59 ar % 9-99 ar %

TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.
29 32 33 31 28
12 15 15 13 13
18 19 20 20 17
23 24 25 25 23
13 15 17 16 16
667 1093 1811 1727 2970

Tabellen nedan visar penetrationen fér méan i fyra aldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 ar, 12-59 och 15-59 éar.
Dessutom finns en kolumn fér jAmférelse med penetrationen fér samtliga 9-99 ar. Matperiod: v 42-49
2013.

“ Man Man Man Man Man

15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15-59 ar % 9-99 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.

99 99 99 99 99
88 87 87 87 85
98 99 99 99 99
87 87 87 87 84
92 91 91 90 88
MTV 48 50 53 53 47
51 53 55 55 50
43 45 48 48 47
75 75 79 79 79
46 46 51 51 50
60 60 63 63 59
61 61 64 64 63
63 64 67 67 66
57 59 64 64 63
80 84 87 87 87
86 89 92 92 92
81 85 88 87 87
64 64 66 66 62
38 39 45 45 42
13 14 18 18 18
16 18 21 21 19
: ; 2 2 1
7 7 . . .
26 25 25 24 20
26 30 34 33 31
15 19 20 19 17
16 18 18 17 16
28 32 34 33 30
12 14 15 14 14
TLC 19 20 23 23 20
26 25 30 29 28
15 15 20 19 19
366 553 928 894 1472



Tabellen nedan visar penetrationen for kvinnor i fyra aldersgrupper; 15-34 ar, 15-44 ar, 12-59 och 15-59
ar. Dessutom finns en kolumn for jamférelse med penetrationen fér samtliga 9-99 ar. Matperiod: v 42-49
2013.

Kvinnor Kvinnor Kvinnor Kvinnor Kvinnor
15-34 ar % 15-44 ar % 12-59 ar % 15 -59 ar % 9-99 ar %
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Tabellen nedan visar penetrationen i respektive kanals huvudmalgrupp. De flesta kanaler har hogre
penetration i sina huvudmalgrupper an i alla 9-99 ar. Matperiod: v 42-49 2013.

Alla Alla Alla Alla Alla Alla

9-59 ar % 12-59 &r % | 15-24 ar % | 15-34 ar % | 15-44 ar % | 15-49 ar %
TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef. TV-bef.
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