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Tittandet under 2024




Totalmatningen fangar in:

- Allt tittande pa TV och
for de som vi mater pa
Onlinevideo.

- Totala rackvidder.

- Allt tittande oavsett
plattform.

- Allt tittande oavsett var
man tittat, i hemmet eller
utomhus.




Sa har utvecklades tittandet under 2024

Totalmatningen: genomsnittlig tittartid per dag (min) A3-99
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Live pa TV bidrar mycket till det totala tittandet

Totalmatningen: genomsnittlig tittartid per dag (min) A3-99
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Play ar aven viktig for sporten

UEFA Euro 2024, total rackvidd 3-99 ar i 1000-tals W Settvia TV
per distributionstyp och evenemangsdel W Sett viaVOD
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Gruppspel 14/6-28/6 Slutspel 29/6-14/7 Hela turneringen 24/6-11/7*

*Inkluderar ej finalmatchen pga 28 dagars R&F-analysbegrinsning

Kalla: MMS Totalmaétning, rackviddsvillkor +1 min och 15 sek/50% av sandning



Play-tjansterna har sin egen sportpublik

UEFA Euro 2024, total rackvidd 3-99 ar i 1000-tals ™ SettendastviaTv

per distributionstyp och evenemangsdel
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Gruppspel 14/6-28/6 Slutspel 29/6-14/7

*Inkluderar ej finalmatchen pga 28 dagars R&F-analysbegrinsning

Kalla: MMS Totalmaétning, rackviddsvillkor +1 min och 15 sek/50% av sandning

@ Sett bade via TV och VOD

W Sett endast viaVOD

14% har bara sett
Fotbolls-EM via
3748 Play/VOD-tjanster
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Hela turneringen 24/6-11/7*






Visst kanner
Vi igen 0ss?

Topplistor
2015 & 2024

Topplista 2015 Réackvidd (Endast TV)
Eurovision final 5 300 000
Melodifestivalen 4 900 000
Kalle anka och hans vanner 3 9500 000
Prinsbrollopet 3700 000
Vasaloppet 3 500 000
Pa sparet 3 500 000
Lets dance 3 500 000
Kalla: MMS TV-analys
Topplista 2024 Total rackvidd (TV&Play)
Melodifestivalen Final 4 100 000
Eurovision Final 3900 000
Bingolotto uppesittarkvall 3 400 000
Ishockey JVM Sverige-USA 3 200 000 '
Kalle Anka och hans vanner 3 000 000
Vasaloppet 2 900 000
EM i fotboll Spanien-England | 2 900 000 /
Masked Singer Sverige 2 900 000 /

Kalla: MMS Totalanalys o f.\ m
N’



Julkalendern gick pa
SVT och SVT Play.

SVT Julkalendern: Snédrémmar-202
Julkalendern: Snodrommars--ett ...

magiskt och spannande julaventyr. , ) N g —
Foto: Ulrika Malm/SVT * - ; M il @ m




Julkalendern nadde brett i olika aldersgrupper och hade en
rackvidd pa 80% bland aldre tittare
Totala rackvidder i malgrupper
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CVMS
Kalla: MMS Totalanalys N’



I ——————————————————————————
De flesta valde att se julkalendern live eller under forsta dygnet

Totala rackvidder i malgrupper

M Live M Sammadygn M Senare

93%
62%
31% 32%
21%
2% & % 3%
[ ]

3-14 ar 15-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-99 ar

CVMS
Kalla: MMS Totalanalys N’



Totalmatningen — nasta steg




Rapporteras dagligen idag Rapporteras inte dagligen idag
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MMS lanserar
daglig
rapportering
av all video in-
home

Alla skarmar mats: TV, mobil, dator, tablet.

Streaming fangas upp med en routermatare i
samma panel som TV-matningen sker.

Redovisar samtliga mediebolag inom video pa

tjansteniva (ej detaljer).

Samma analysmajligheter som for TV: tittartider
och rackvidder i olika malgrupper.

Data rapporteras idag (Sant & Streamat) och
lanseras snart i verktysg.

CMMS



1994
TV-kanaler live

2010:
TV-tittande |
efterhand

Genomsnittlig daglig tittartid i hemmet per svensk 3-99 ar
Fjarde kvartalet 2024

B TV-kanaler live pa TV-skarm TV-kanaler i efterhand pa TV-skdrm

Kalla: TV-analys




2020:

All streaming
som inte
fangas upp av
TV-matningen

Genomsnittlig daglig tittartid i hemmet per svensk 3-99 ar
Fjarde kvartalet 2024

B TV-kanaler live pa TV-skarm TV-kanaler i efterhand pa TV-skdarm Streaming pa TV-skdrm (ingar ej i TV-valutan)

Kalla: TV-analys, Rapporten “Sant & Streamat — TV & VOD-tittande pa TV-skarm”




2025 h1:
Adderar
streaming pa
digitala
skarmar

| verktyget rapporteras allt videotittande i hemmet

Genomsnittlig daglig tittartid i hemmet per svensk 3-99 ar
Fjarde kvartalet 2024

2 2 2 2 o
% %% %%

W TV-kanaler live pa TV-skarm TV-kanaler i efterhand pa TV-skdrm

Streaming pa TV-skarm (ingar ej i TV-valutan) B Streaming pa digitala skarmenheter (ingar ej i TV-valutan)

Kalla: TV-analys, Rapporten “Sant & Streamat — TV & VOD-tittande pa TV-skarm”, MMS Video In-home




Nastan alla tittar i hemmet, bara vissa

Rackvidd per dygn 9-99 ar

Lat oss titta pa hur Onlinevideo-konsumtionen
ser ut for personer i olika familjesituationer

85% M 839
62% 61%
e 57%
33%
26%
2% 4% 5%

Onlinevideo totalt Gratistjanster Rorligt pa sociala medier

Hm Alla platser Bl hemmet ™ Utanfor hemmet Endast utanfér hemmet

Kalla: MMS rapport Trend & Tema Q4 2024

utanfor

46%

44%

4%

1%
.
Betaltjanster
P\



Aven bland singlar &r hemmatittandet viktigast

Rackvidd per dygn Onlinevideo totalt 9-99 ar

0,
93% 90%
44%
38%
24%
3% 2% 4% 1%
Sammanboende vuxna Sammanboende vuxna Ensamst. vuxen Sammanboende vuxna
med 2+ barn med 1 barn med 1+ barn utan barn
B | hemmet m Utanfor hemmet Endast utanfor hemmet

Kalla: MMS rapport Trend & Tema Q4 2024

71%

26%

2%

Ensamst. vuxen
utan barn



Lagger mest tid i hemmet — aven rorligt pa Sociala medier

Fordelning av tittartiden for urval av tjanster:
bade i och utanfor hemmet 9-99 ar

Det enda undantaget
bland tjansterna

_____________________________________

78%

Rorligt pa sociala medier Youtube Premium YouTube (gratis)

B | hemmet M Utanfor hemmet

CVMS
Kalla: MMS rapport Trend & Tema Q4 2024 N’



Genomsnittlig daglig tittare som sett video pa mediebolagets tjanster/kanaler
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Kalla: MMS Video In-home / ‘ \ m
Not: Origo = allt videotittande in-home (genomsnitt: 49,3% man och 52,5 ar) N’



Genomsnittlig daglig tittare som sett video pa mediebolagets tjanster/kanaler
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Genomsnittlig daglig tittare som sett video pa mediebolagets tjanster/kanaler
®
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Video pa

sociala medier

Genomsnittlig daglig tittare som sett video pa mediebolagets tjanster/kanaler
®
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Kalla: MMS Video In-home / ‘ \ m
Not: Origo = allt videotittande in-home (genomsnitt: 49,3% man och 52,5 ar) N’



Tittarbeteende

mellan olika
plattformar

Sett video hos minst 2
mediebolag
47%

Kélla: MMS Video In-home

Unika och delade tittare 6ver en vecka 3+ ar

Endast TikTok
1%

Endast TV4 Media
33%

Endast YouTube
19%



Tittarbeteende

mellan olika
plattformar

Sett video hos minst 2
mediebolag
44%

Kélla: MMS Video In-home

Unika och delade tittare 6ver en vecka 15-19 ar

Endast TikTok
6%

Endast TV4 Media
14%

Endast YouTube
36%

©



SVOD mot HVOD

Streamingmarknaden utvecklas mot att bli allt mer lik TV-marknaden




Linjar TV har fortfarande manga annonsorer

Antal unika TV-annonsorer under aret

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

< MVMS
Kalla: MMS TV-valuta N’
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Annonsinvesteringarna i Onlinevideo vaxer

® Broadcast ™ Onlinevideo

Kalla: Institutet for Reklam- och Mediestatistik IRM



Gransen mellan SVOD och Broadcast alltmer otydlig?

Da Nu

On-demand Livesant (ex. sport)

Overvagande serier & film Aven annat innehall: ex. reality

Direkt publicering & binge-tittande Veckovis publicering & appointment-viewing
Bara abonnemang utan reklam Aven billigare abonnemang med reklam

%



Tillgangen till
streamingtjanster
Okar inte langre

Kalla: MMS rapport Trend & Tema

8 av 10 svenskar har tillgang till minst en
betaltjanst

B— 79% 79%
0
71%
65%

2018 2019 2020 2021 2022 2023

2024
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Tillgang till nagon HVOD-
tjanst™ i hushallet

Ar 2022 Ar 2023 Ar 2024

Kalla: MMS rapport Trend & Tema

/Utbudet av HVOD-

tjanster har okat
kraftigt

» Allt fler betaltjanster erbjuder ett
hybridalternativ (HVOD*).

 |dag har 66% av de svenska hushallen
tillgang till en streamingtjanst som aven
erbjuder HVOD.

*HVOD-tjanst ar en tjanst man betalar for och som bade
erbjuder reklamfria paket och paket med reklam.

©



Tillgang till reklampaket i sin
HVOD-tjanst: 24%

Tillgang till Tillgang till
HVOD-tjanst reklampaket

Kalla: MMS rapport Trend & Tema

DEIREIUNE
tillgangen har dkat

* Det finns alltsa olika typer av paket i en och
samma hvod-tjanst*.

e 24% av dem som har tillgang till ett HVOD-
tjanst har aven tillgang till reklamfinansierat
paket i tjansten.

*HVOD-tjanst &r en tjanst man betalar fér och som bade "6\

erbjuder reklamfria paket och paket med reklam. A\



Andel anvandare som har tillgang till reklam pa
respektive tjanst

M Varav utan reklam  ® Varav med reklam

70%

0,

60% 24%
50%
40% 16%
30% 14% 6%
20% 22%
10%

0%

Alla HVOD-tjanster Viaplay Disney Plus TV4 Play+

Kalla: MMS rapport Trend & Tema



MMS arbete framat




Utveckling under 2024



Vad gors 2025

= Utveckling och stabilitet i

befintliga matningar.
= Fokus pa reklamen.

= Sakrar upp framtida matningar

— 2027 och framat.




e \/i stOttar andra aktorer i deras arbete for
transparenta matningar.

e Samarbete med radion kring att utveckla
matningarna.

Fler medier

* Validering av radions transaktionsvaluta.




Ny lagstiftning
fran EU

 \/i ar stolta Over att vara en av grundarna till
Audience Measurement Coalition (AMC).

* En ny europeisk branschorganisation som
arbetar for viktiga fragor som oberoende,
transparenta och rattvisa mediematningar.

audience ‘ \
AIIVIIC measurement
coalition \ ’
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