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Kalla: MMS, SCB, Nordicom Mediebarometern
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Den svenska rorlig bild-marknaden

63%

TV 5 760 000 000 | |
Online video 642 000 000 88%
Online 9 293 000 000 Ingen: 0%

18 kanaler 65% daglig rackvidd TV

0
404 /0 SVOD 51% daglig rackvidd
92% bredband online video

WS Kalla: IRM, MMS (avser Q3 2015), SCB
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Agenda
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AKvalitetskontroller
AForadling

AData ut / resultat
AFramtiden




Om MMS

AAgs av branschen

AMatt TV sedan 1993

AMatt online video sedan 2011
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Om MMS

AMediamétning i Skandinavien

AJoint Industry Committee
ASom finns i flera lander

ANorden
ATNS & Finnpanel
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MMS uppdrag

0 S k aophddrvalta en av branschen fullt accepterad och anvand
medi evaluta f°r r°rlig bild,
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En medievaluta

Réackvidd Rali T\ dygn Exponering
Webbpublik ating
Timeshift
Genomshnittlig tittartid
Veckorackvidd Share/Tittarandel
Programrackviaa Starter
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Vad gor MMS?

MATA KONSUMTION AV
RORLIGA BILDER

RAPPORTER OCH
SAMMANSTALLNINGAR
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Vad anvands MMS matningar till?
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