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TV ςEn stor del av vår vardag

Övrig tid = ca 7 h

- morgonrutiner
- lämna/hämta dagis
- handla
- mysa
- träffa vänner
- nöjen
- middag
- tvätta/städa
- träna
- kvällsrutiner
- mediekonsumtion: ca 6,3 h

7h 6min 9 h45 min

Källa: MMS, SCB, Nordicom Mediebarometern

2h 33 min
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Den svenska rörlig bild-marknaden

90%
90%

88%

63%

Ingen: 0%

TV

Online video

Online

5 760 000 000

642 000 000

9 293 000 000

65% daglig räckvidd TV

51% daglig räckvidd 

online video

18 kanaler

44% SVOD

92% bredband

Källa: IRM, MMS (avser Q3 2015), SCB

Ålder 9-99

Ålder 9-99
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http://specificmedia.se/
http://specificmedia.se/


Utmaningen för hela branschen

4



ÅOm MMS

ÅMMS Process

ÅDatainsamling

ÅKvalitetskontroller

ÅFörädling

ÅData ut / resultat

ÅFramtiden

Agenda
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ÅÄgs av branschen

ÅMätt TV sedan 1993

ÅMätt online video sedan 2011

Å25 anställda

Om MMS
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24%

24%
24%

24%

2% 2%

SVT

TV4

MTG

SBS Discovery

Sveriges Mediebyråer

Sveriges Annonsörer

Discovery



ÅMediamätning i Skandinavien

ÅJoint Industry Committee

ÅSom finns i flera länder

ÅNorden

ÅTNS & Finnpanel

Om MMS

7

BARB

SKO

AGF



MMS uppdrag

òSkapa och förvalta en av branschen fullt accepterad och använd 

medievaluta fºr rºrlig bild, oavsett plattform och situationò
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En medievaluta

Räckvidd

Frekvens
GRP/TRP

Veckoräckvidd

Dagsräckvidd

Programräckvidd

Overnight

Timeshift

Rating

Genomsnittlig tittartid

Share/Tittarandel

KO

Exponering

Starter
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Webbpublik

TV-dygn

Site



Vad gör MMS?

10

BRANSCHENS FRÄMSTA 

EXPERTER
RAPPORTER OCH 

SAMMANSTÄLLNINGAR

MÄTA KONSUMTION AV 

RÖRLIGA BILDER

FÖRBEREDA FRAMTIDA 

MÄTNINGAR



Vad används MMS mätningar till?
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